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Geschätzte Leserinnen und Leser

Der Verein VOCAHOLiX blickt nun auf rund 3 Jahre 
seines Bestehens, sein erstes erfolgreiches Musical­
projekt und eine Phase der Ungewissheit zurück. 

Nachdem sich im Sommer 2018 ehemalige und bisherige 
Mitglieder von Damian Meiers «Young Damian‘s Music 
Company» bzw. «Damian‘s Music Company» entschlossen 
haben, sich unter dem Namen VOCAHOLiX zusammenzu­
schliessen, ist viel geschehen. 

Das Genre Musical vereint in einer wunderbaren Art und 
Weise den Gesang mit anspruchsvollen Choreografien und 
umrahmt diese Kombination mit einer packenden Geschichte 
und eindrücklichem Schauspiel. Genau diese Fusion der 
verschiedenen Teilbereiche der Künste macht «Musical» so 
faszinierend. Alle Mitglieder des Vereins VOCAHOLiX verbin­
det eine Eigenschaft: Die Faszination und die Hingabe für 
dieses spezielle Genre. Der zentrale Gedanke von VOCAHOLiX 
ist es, zusammen mit viel Spass auf der Bühne zu stehen 
und diese Euphorie auf das Publikum zu übertragen.

Im Verlaufe des Jahres 2019 haben die Mitglieder viel 
Arbeit, Schweiss und Zeit in das Premierenprojekt «The 
Greatest Show» investiert, das schliesslich im November 
2019 seine Aufführung feierte. Nach über 60 Probetagen 
im Ensemble, unzähligen Vorbereitungsstunden jedes ein­
zelnen zu Hause und einer intensiven Showwoche, gipfelte 
der Aufwand schliesslich in vier fulminanten Shows im 
Konzertsaal Langendorf. Über 1000 Zuschauerinnen und 
Zuschauer liessen sich entführen in die Welt der Balti­
more University und in den Kampf zweier rivalisierender 
Showchöre. Mit der berührenden Geschichte transportierte 
das erste Musicalprojekt auch die fundamentalen Werte 
des Vereins VOCAHOLiX und seiner Mitglieder. Das Publi­

kum hat gelacht, geklatscht, mitgefühlt und sich ver­
zaubern lassen von den Geschehnissen auf der Bühne.
Gefolgt von der grossen Euphorie um das gelungene 
Premierenprojekt kam mit der Coronabedingten Absage 
des Folgeprojekts Misfits die Ernüchterung. Die Mitglieder 
haben sich jedoch von diesem Rückschlag nicht ent­
mutigen lassen und sind nun, über ein Jahr nach dem 
Beginn der Proben für das letzte Musical, wieder voller 
Motivation für das nächste Stück «D. E. H. – Sincerely, 
me!»

Der Verein VOCAHOLiX hat sich auf die Fahne geschrie­
ben, das Genre Musical im Grossraum Solothurn weiter 
voranzutreiben und allen Interessierten die Möglichkeit 
zu bieten, eine Show zu geniessen. Um dieses Ziel zu 
erreichen, ist es notwendig, die Eintrittspreise so tief 
wie möglich halten zu können. Nichtsdestotrotz sind wir 
bestrebt, eine professionelle Show, ein ganzheitliches 
Erlebnis und wahre WOW-Momente zu bieten. Das nächste 
Projekt findet zum ersten Mal in Zusammenarbeit mit dem 
«Theater Mausefalle» in Solothurn statt. 

An dieser Stelle kommen Sie, lieber Leser, liebe Leserin, 
ins Spiel. Ohne die grosszügige Unterstützung der unzäh­
ligen Sponsoren wäre das letzte Projekt und werden auch 
die zukünftigen Projekte nicht realisierbar sein. Um eine 
nachhaltige Wirkung unseres Schaffens zu ermöglichen, 
würde es uns freuen, Sie als Sponsor, Gönner oder Inse­
renten für das nächste Projekt zu gewinnen und Sie an 
einem der Showabende im Publikum begrüssen zu dürfen.

Im Namen des Vereins VOCAHOLiX

Lars Hummel, �Executive Producer / Vereinspräsident
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Das Projekt

Die meisten Mitglieder von VOCAHOLiX haben ihre ersten 
Schritte im Bereich Musical mit Damian Meier gemacht 
und die Fähigkeiten in den Bereichen Tanz, Schauspiel und 
Gesang in den vergangenen Jahren sowie mit dem Projekt 
«The Greatest Show» weiter genutzt. Trotz der nun langen 
und coronabedingten Pause möchten wir diese Kontinuität 

weiterhin fördern und präsentieren Ihnen deshalb im Sep­
tember 2022 das zweite, selbsterarbeitete Musical «D. E. 
H. – Sincerely, me!». Das Projekt wird in Zusammenarbeit 
mit dem Theater Mausefalle realisiert und die Aufführun­
gen finden vom 01. – 25.09.2022 im Theater Mausefalle in 
Solothurn statt. Hier ein kleiner Abriss der Geschichte:

Story

Ein sehr ehrlicher, nie für die Augen anderer bestimmter 
Brief lässt Evan Hansen als engsten Freund eines toten 
Mitschülers erscheinen. Dem einsamen Evan eröffnet 
sich durch dieses Missverständnis die Chance seines 
Lebens: Endlich dazuzugehören. Durch die neu gewonnene 
Beliebtheit fehlgeleitet, verstrickt er sich immer weiter 
in ein Lügennetz. Doch er hat nun eine Aufgabe: Connors 
Andenken zu wahren und die Hintergründen seines Todes 
zu erkundigen. Alles, was er tun muss, ist weiter vorzu­
geben, Connor Murphy habe sich vor seinem Selbstmord 
allein ihm anvertraut. Plötzlich befindet sich der Junge im 
Zentrum der Aufmerksamkeit. Sogar der des Mädchens 
seiner Träume – Connors Schwester. Ein aufwühlendes, 
doch zutiefst humorvolles Mutmach-Musical, mit einer 
klaren Message: «No one deserves to be forgotten» –
Niemand verdient es, vergessen zu werden!



Pre-Production

David Steffen 8.1.1996

David steht seit seinem zehnten Lebensjahr 
regelmässig auf Musical-, Theater- und anderen 
Bühnen. 

So konnte er in den letzten Jahren einen 
breiten Erfahrungsschatz in den drei Bereichen 

Tanz, Schauspiel und Gesang aufbauen, was 
ihn zu einem guten Bindeglied zwischen den 
einzelnen Verantwortlichen macht. 2016 gewann 
er mit seinem Soloprojekt «Dave Bright» den 
«kleinen Prix Walo» in der Sparte Gesang und 
im November 2017 erschien sein Debut Album 
«Unconditionally», das auf diversen Radio­
sendern gespielt wird.

Executive Producer

Lars Hummel 27.4.1994

Lars konnte nach der Organisation von drei 
Talentwettbewerben in den Sparten Gesang und 
Tanz sowie von zahlreichen Internet-TV Produk­
tionen auch bei der Organisation und Planung 
der letzten Musicalproduktionen von YDMC und 
DV aktiv mitwirken.

Die Erfahrungen in der Organisation von Show­
projekten sowie im eigentlichen künstlerischen 
Bereich ermöglicht den Gesamtüberblick über 
das Projekt.

Zusammen mit David können in dieser Konstel­
lation die organisatorischen und künstlerischen 
Belange optimal miteinander kombiniert 
werden.

Production Management





Stage Director

Silvan Andrascko 20.10.1994

«Das Theater ist aus Silvans Leben seit 2007 
nicht mehr wegzudenken. Beim Freilichtstück 
auf dem Zeughausplatz in Solothurn sammelte 
er als Statist seine erste Bühnenerfahrung. Im 
gleichen Jahr trat er als jüngstes Mitglied dem 
Theater Mausefalle Solothurn bei und wirkte 
seit dann als Schauspieler in zahlreichen Stü­
cken mit. Jahrelang hat er den Kindertheater­

kurs geleitet und ist seit 2017 im Vorstand als 
Vizepräsident und Leiter Ressort Finanzen tätig. 
Gleichzeitig hat er die Regie für sich entdeckt 
und hat bisher drei eigene Inszenierungen im 
Theater Mausefalle auf die Beine gestellt. Silvan 
ist erstmalig bei einem VOCAHOLiX-Projekt als 
Stage Director dabei und wird versuchen, das 
gesamte Können der Schauspielerinnen und 
Schauspieler aus ihnen herauszukitzeln.

Music Director

Beatrice Brotschi 3.9.1985

Der musikalische Werdegang von Beatrice 
begann 1995. Seither ist sie als Sängerin auf 
verschiedenen Bühnen anzutreffen. Sie wirkte 
unter anderem in Musicalproduktionen und 
Bandprojekten mit und sammelte Erfahrungen 
mit CD-Produktionen im Tonstudio. Seit 2009 

leitet sie Chöre sowie Ensembles und hat etliche 
Produktionen arrangiert und auf die Bühne 
gebracht. Zur selben Zeit begann sie privat wie 
auch an der Musikschule Gesang zu unter­
richten. Im Jahr 2015 hat Beatrice erfolgreich 
das Studium an der Kalaidos Fachhochschule 
beendet und den Bachelor of Arts Musik in Jazz 
und Pop absolviert.

Choreographer

Céline Schnider 31.8.1991

Seit 18 Jahren steht Céline auf der Tanzbühne. 
Sie war Mitglied in mehreren Tanzgruppen, unter 
anderem auch bei Sonja Tschui in Solothurn. 
In der Zeit, als sie im Schülerchor Oberdorf 
mitwirkte, wurde sie nach ein paar Jahren 
angefragt, ob sie für die neuen Shows mit den 
jungen Schülern jeweils noch eine Choreografie 

zu den Songs einstudieren würde. Seit nun 
10 Jahren darf sie immer wieder bei Projekten 
als Tänzerin, u.a. bei der Operette «Gräfin 
Mariza» in Burgäschi oder in einer «Michael 
Jackson Tribute»-Gruppe mitwirken. Ausserdem 
übernahm sie bei YDMC und Damian’s Voices 
seit Beginn die Choreografien und nahm auch im 
letzten Projekt als aktives Mitglied teil.

Art Division





Sponsoringmöglichkeiten

Presenting Partner: CHF 4000
Nennung als Presenting Partner, Werbung (Logo) auf 
allen Flyern (20 000 Stk.), Plakaten (1 000 Stk.) und 
Werbebannern, 13 Gratiseintritte zur Show Ihrer Wahl, 
1 ganzseitiges Inserat (A5 hoch, 128 x 190 mm) im 
Programmheft, Erwähnung als Presenting Partner am 
Event per Ansage sowie Logoplatzierung auf Tickets.

Hauptsponsor: CHF 2500
Nennung als Hauptsponsor, Werbung (Logo) auf allen 
Flyern (20 000 Stk.), Plakaten (1 000 Stk.), 10 Gratis­
eintritte zur Show Ihrer Wahl, ein ganzseitiges Inserat 
(A5 hoch, 128 x 190 mm) im Programmheft sowie 
Erwähnung als Hauptsponsor am Event per Ansage.

Gold: CHF 2000 
Werbung (Logo) auf allen Flyern (20 000 Stk.) und 
Plakaten (1 000 Stk.), 8 Gratiseintritte zur Show Ihrer 
Wahl, ein ganzseitiges Inserat (A5 hoch, 128 x 190 mm) 
im Programmheft, Erwähnung als Gold-Sponsor am Event 
per Ansage.

Silber: CHF 1000
Werbung (Logo) auf allen Flyern (20 000 Stk.) und 
Plakaten (1 000 Stk.), 6 Gratiseintritte zur Show Ihrer 
Wahl, ein halbseitiges Inserat (A6 quer, 128 x 90 mm) 
im Programmheft.

Bronze: CHF 750
Werbung (Logo) auf allen Flyern (20 000 Stk), 3 Gratis­
eintritte zur Show Ihrer Wahl, ein halbseitiges Inserat (A6 
quer, 62 x 90 mm) im Programmheft.

Inserate
ganzseitiges Inserat (A5 hoch, 128 x 190 mm)	 CHF 300
halbseitiges Inserat (A6 quer, 128 x 90 mm)	 CHF 250
Lieferung als druckfähiges PDF oder JPG.

Gönner
Gönner werden auf Wunsch im Programmheft erwähnt
Firmen ab				    CHF 50
Privatpersonen ab			   CHF 20



Anmeldetalon Sponsoring 
VOCAHOLiX

Name/Firma		  Kontaktperson

Telefon		  E-Mail

Adresse		  PLZ/Ort

 

Gewünschtes Sponsoring bitte ankreuzen:

 Presenting Partner 	  Hauptsponsor	  Goldsponsor	  Silbersponsor	  Bronzesponsor

 ganzseitiges Inserat (A5 hoch)	  halbseitiges Inserat (A6 quer)

 Gönnerbeitrag CHF	  ohne Erwähnung im Programmheft

Ort, Datum		  Unterschrift

Bitte senden Sie den ausgefüllten Talon bis Mitte April 2022 an sponsoring@vocaholix.com oder  
VOCAHOLiX, c/o Rachel Affolter, Bleichenbergstrasse 44, 4528 Zuchwil.

Photos by «Fotos Hene»


